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A  CONST ITU IÇÃO ,  EM  UMA  TELA

Uma pessoa nova, ou uma agência parceira, se alinha
lendo só isto. Imprima, pregue na parede, aprove por ela.

01 · A MARCA EM UMA FRASE

Realize no seu flow. Propósito, no registro interno: fazer

do flow a força da realização humana. A Elements não

entrega flow. Ela cria as condições.

02 · A FUNDAÇÃO

Tensão: nos venderam que performar alto é se

queimar. Arquétipo: Mago, na figura do mestre.

Inimigo: a cultura que aplaude o esforço e esconde

a conta.

03 · OS CINCO TRAÇOS

Estética, Destemida, Rigorosa, Acolhedora, mais Mítica

correndo por dentro.

04 · O TOM DE VOZ

Seis comportamentos de frase, do estado em vez do

objeto até matéria em vez de especificação.

05 · AS QUATRO EXPRESSÕES

Matéria em três estados, o fogo é entusiasmo, o flow é

superpoder, ordem contra o ruído.

06 · SEMPRE E NUNCA

O que a marca diz, e o que ela nunca diz, em qualquer

canal e em qualquer etapa.

07 · OS ATIVOS VERBAIS

Nove frases com endereço fixo, e duas assinaturas

aposentadas que não voltam.

08 · AS PISTAS VISUAIS

Cor, forma, tipografia, fotografia. E o par faça e

não faça.

Nada aqui é novo. Tudo veio da Plataforma de Branding, da Arqueologia, do Universo Visual e do Universo Verbal. O que  faz é caber.esta página

As duas perguntas de aprovação ficam no fim da página, e são o único conteúdo dela que não descreve a marca: descreve o procedimento.
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BLOCOS  0 1  E  0 2  ·  A  MARCA  EM  UMA  FRASE  E  A  FUNDAÇÃO

Realize no seu flow.
Propósito, no registro interno: fazer do flow a força da realização humana. A Elements não entrega flow. Ela cria as condições. As 

 têm endereços distintos, e a página traz a de topo porque é ela que abre a porta.

duas

assinaturas

TENSÃO

Nos venderam que performar alto é se queimar. A

realização de verdade mora no flow.

ARQUÉT IPO

Mago, na figura do mestre. Transforma o estado,

equipa quem cria e recua.

I N IM IGO

A cultura que aplaude o esforço e esconde a conta.

Nunca um concorrente, nunca uma pessoa.

A fundação cabe em três frases porque as três respondem a perguntas diferentes: o que dói no mundo, quem a marca é, e contra o que ela existe.
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BLOCO  0 3  ·  O  QUE  A  MARCA  É

Quatro traços pisam no chão e formam dois pares.
O quinto corre por dentro dos outros quatro.

TRAÇO É NÃO É

Estética A forma nascendo da função. O objeto vira desejo porque foi

resolvido

Enfeite. Vaidade

Destemida Dizer em voz alta a conta que a cultura esconde. Responder à

crítica sem se agachar

Bravata. Agressividade

Rigorosa Sustentar o que promete, medir onde o mercado exagera, calar

quando falta prova

Frieza. Burocracia

Acolhedora Cuidar da pessoa real, na palavra e na entrega. Acolher é

respeitar

Condescendência. Infantilização

Mítica Fazer a cadeira virar símbolo e a compra virar história. Corre por

dentro das outras quatro

Misticismo. Pose

Destemida sem Rigorosa vira barulho. Rigorosa sem Destemida vira cartório.

A leitura correta é horizontal, traço por traço. Quem lê só a coluna do meio sai com cinco adjetivos e nenhuma régua, porque o 

trabalham juntos.
É e o NÃO É
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BLOCO  0 4  ·  COMO  A  MARCA  FALA

Personalidade é caráter. Tom de voz é comportamento de frase.

01. Fala do estado, não do objeto.

O sujeito é a pessoa, nunca a cadeira.

02. Escreve também para quem desenha.

Uma linha que o P&D não consegue transformar em decisão de projeto é uma
linha que só decora.

03. Mede antes de prometer.

Número antes de adjetivo. Sem prova, silêncio.

04. Encara de frente, sem subir o tom.

Nomeia o que aconteceu e não se agacha.

05. Empresta a primeira pessoa de quem vive.

A marca cede o microfone e assina embaixo.

06. Nomeia matéria, não especificação.

A técnica é lastro, jamais vitrine.

O REGISTRO

Mais Gandalf, menos suporte. Suporte nomeia a função com precisão e mata a aura.  fala pouco, sabe algo que o herói ainda não
sabe, e conduz sem ocupar o lugar dele.

O Mago
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BLOCO  0 5  ·  O  F I LTRO  DE  TODA  PEÇA

Toda peça responde a uma delas. Se
não responde a nenhuma, é decoração.

01

Matéria em três estados.

Do que a marca fala quando fala de

coisa: o vocabulário concreto, a paleta,

a superfície.

02

O fogo é entusiasmo.

A energia da frase: os verbos de

acender e mover, a bandeira.

03

O flow é superpoder.

Quem fala e sobre o quê: a palavra

proprietária, a primeira pessoa, o

corpo absorto.

04

Ordem contra o ruído.

O sistema: sintaxe, ritmo, pontuação,

grid, e o que não entra.

Terra é o corpo, o que sustenta. Ar é a mente, o que clareia. Água é a emoção, o que flui. Fogo é a ação, o que move.

Explícitos e sutis, sempre no sentido físico das palavras, nunca como folclore.

Três elementos sustentam. Um move. E antes das seis travas de saída da marca existe a .trava zero
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BLOCO  0 6  ·  SEMPRE  E  NUNCA

A lista vale em qualquer canal e em
qualquer etapa. Não é preferência de estilo.

SEMPRE NUNCA

flow, o seu flow, estado, presença, atenção, foco Entregamos flow. Entre em flow

criar, construir, realizar, obra, projeto, sonho Relaxe. Desacelere. Descanse

coragem, vontade, ousadia, ambição, paixão, acender, mover Burnout. Colapso. Você vai adoecer

espaço, equipar, sustentar, corpo, coluna, medida, acústica, luz Revolucionário. Único. O melhor do mundo

terra, ar, água, fogo, no sentido físico Energia, aura, alinhamento, cristal

a criadora como sujeito, no mesmo registro Para mulheres. Versão feminina. Linha delas

o nome da peça, ou o que ela faz pelo corpo Solução, produto, item, SKU, catálogo

a data, e o aviso antes se a data mudar Prazo estimado, sujeito a alteração

o prazo real, o estoque real Últimas unidades. Corre que acaba

a dor nomeada em uma linha, e a prova em seguida A imagem e a linguagem do sofrimento

a obra dela: o projeto, o arquivo, o trabalho autoral Investimento em você

força, impulso, o que move A palavra banida em qualquer acepção

o que o mecanismo faz pelo corpo, em linguagem de gente Jargão de catálogo, do tipo ajuste 6D sincronizado premium

O superlativo é do público, nunca da marca. E a marca nunca usa travessão. Nenhuma linha da coluna da direita saiu por gosto: 

.

cada

corte tem um custo medido atrás dele
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BLOCO  0 7  ·  CADA  FRASE  COM  SEU  ENDEREÇO

O erro mais comum é usar a assinatura como headline de
produto, e a linha de produto como assinatura de marca.
ATIVO ONDE VIVE

Realize no seu flow. Assinatura de marca. Qualquer peça de topo. Abre a porta e fecha a peça. Nunca vira
headline de produto

Apoia o corpo, segura o foco, sustenta o flow. Assinatura funcional. Peça de produto, ficha, performance, embalagem. Sob a trava de
operação

O espaço que sustenta o que você está realizando. Promessa externa. Abertura de página institucional, apresentação comercial, fala de
fundador

Você não está cansado do trabalho. Está cansado do lugar onde ele
acontece.

Ideia de Controle. A frase que a pessoa repete para um amigo. Repetida à exaustão, sempre
com as mesmas palavras

Queime de vontade, não de cansaço. Bandeira de campanha. Vive na Execução, com pico comercial

Nada quebra o seu flow. Frase de guarda. Régua de produto, de operação e de redação. Disponível sem restrição de
uso

Viva Sem Medo. Voz interna. Literal por dentro. A essência vai à rua pelo campo do impulso

chegar inteiro · chegar mais longe Expressões de herança. Chegar mais longe circula livre. Chegar inteiro fica em narrativa longa
e fundo de funil, e nunca volta como assinatura

Designed by Elements in Florianópolis Selo de autoria. Produto, embalagem, site

A REGRA DO COFRE

 Não se reescrevem, não se melhoram, não se adaptam ao canal.As frases do quadro se copiam caractere por caractere.

Duas assinaturas saíram de circulação e não voltam, em nenhum canal. Uma saiu por fechar na condição e não no resultado. A outra saiu por decisão da liderança. Este documento não as
reproduz, porque frase aposentada impressa em peça volta a circular.
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BLOCO  0 8  ·  O  QUE  O  OLHO  PREC ISA  SABER

Quatro pistas, e cada uma nasce de uma das quatro expressões.

COR

Sair do grafite da categoria. Terra

pesa, ar respira, água transiciona,

fogo ilumina quem age.

FORMA

Orgânica, anti-exoesqueleto. O

elemento entra como função, jamais

como ícone de si mesmo.

T IPOGRAF IA

A pessoa abre, a matéria sustenta,

a prova fecha. Rigor e calor

por hierarquia.

FOTOGRAF IA

 no centro. O

produto fora do foco.

O corpo absorto

FAÇA

Oito horas dentro do projeto. Nenhuma pausa para ajeitar a lombar.

NÃO FAÇA

Tecnologia ergonômica de última geração para um

conforto revolucionário.

A diferença entre os dois não é de talento. É de sujeito. Na primeira frase, quem aparece é a pessoa. Na segunda, o produto.
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ANTES  DE  APROVAR  QUALQUER  PEÇA

A RÉGUA ÚNICA

Isto ativa e sustenta o flow de quem constrói, e
mostra o que a pessoa realiza a partir dele?

Se a resposta é não, nenhum dos outros testes importa.

O CRIVO

A operação sustenta o que esta frase promete,

hoje?

Se não sustenta, reformule a promessa até caber na entrega vigente.

Não é a operação que entra no texto. É o texto que recua.

A assinatura funcional segue sob a trava do walk the talk. A unificação do número da garantia segue aberta, e nenhuma peça cita prazo até ela fechar. O gargalo de pós-

venda e durabilidade segue como precondição. E a pesquisa qualitativa com a voz feminina executiva segue aberta.

Uma página basta. Duas perguntas
aprovam.
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