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A CONSTITUICAO, EM UMA TELA

Uma pessoa nova, ou uma agéncia parceira, se alinha
lendo so isto. Imprima, pregue na parede, aprove por ela.

01 - A MARCA EM UMA FRASE 02 - A FUNDACAO 03 - 0S CINCO TRACOS 4 - 0 TOM DE VOZ
Realize no seu flow. Propésito, no registro interno: fazer  Tensdo: nos venderam que performar alto é se Estética, Destemida, Rigorosa, Acolhedora, mais Mitica  Seis comportamentos de frase, do estado em vez do
do flow a for¢ca da realizagdo humana. A Elements ndo queimar. Arquétipo: Mago, na figura do mestre. correndo por dentro. objeto até matéria em vez de especificacdo.
entrega flow. Ela cria as condigdes. Inimigo: a cultura que aplaude o esforgo e esconde

a conta.
05 - AS QUATRO EXPRESSOES 06 - SEMPRE E NUNCA @7 - 0S ATIVOS VERBAIS 08 - AS PISTAS VISUAIS
Matéria em trés estados, o fogo é entusiasmo, o flow é O que a marca diz, e o que ela nunca diz, em qualquer Nove frases com endereco fixo, e duas assinaturas Cor, forma, tipografia, fotografia. E o par faca e
superpoder, ordem contra o ruido. canal e em qualquer etapa. aposentadas que ndo voltam. ndo faca.

Nada aqui é novo. Tudo veio da Plataforma de Branding, da Arqueologia, do Universo Visual e do Universo Verbal. O que esta pdgina = faz é caber.

As duas perguntas de aprovacdo ficam no fim da pdgina, e sdo o Unico contetdo dela que ndo descreve a marca: descreve o procedimento.



BLOCOS O1E 02+ A MARCA EM UMA FRASE E A FUNDACAO 1

Realize no seu flow.

Propésito, no registro interno: fazer do flow a forca da realizagdo humana. A Elements ndo entrega flow. Ela cria as condigdes. As duas
assinaturas s tém enderecos distintos, e a pdgina traz a de topo porque é ela que abre a porta.

TENSAO ARQUETIPO INIMIGO
Nos venderam que performar alto é se queimar. A Mago, na figura do mestre. Transforma o estado, A cultura que aplaude o esforgo e esconde a conta.
realizacdo de verdade mora no flow. equipa quem cria e recua. Nunca um concorrente, nunca uma pessoa.

A fundacdo cabe em trés frases porque as trés respondem a perguntas diferentes: o que déi no mundo, quem a marca €, e contra o que ela existe.
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BLOCO 03 -0 QUE A MARCA E

Quatro tracos pisam no chao e formam dois pares.
O quinto corre por dentro dos outros quatro.

Estética A forma nascendo da funcdo. O objeto vira desejo porque foi Enfeite. Vaidade
resolvido
Destemida Dizer em voz alta a conta que a cultura esconde. Responder a Bravata. Agressividade

critica sem se agachar

Rigorosa Sustentar o que promete, medir onde o mercado exagera, calar Frieza. Burocracia
quando falta prova

Acolhedora Cuidar da pessoa real, na palavra e na entrega. Acolher é Condescendéncia. Infantilizagcdo
respeitar
Mitica Fazer a cadeira virar simbolo e a compra virar histéria. Corre por Misticismo. Pose

dentro das outras quatro

Destemida sem Rigorosa vira barulho. Rigorosa sem Destemida vira cartorio.

A leitura correta é horizontal, traco por trago. Quem |é s6 a coluna do meio sai com cinco adjetivos e nenhuma régua, porque o Ee o NAO E

trabalham juntos.



BLOCO 04:- COMO A MARCA FALA | ]

Personalidade é carater. Tom de voz é comportamento de frase.

0O1. Falado estado, nao do objeto. 02. Escreve também para quem desenha.

O sujeito é a pessoaq, nunca a cadeira. Uma linha que o P&D ndo consegue transformar em decisdo de projeto é uma
linha que sé decora.

03. Mede antes de prometer. 04. Encarade frente, sem subir o tom.
NUmero antes de adjetivo. Sem prova, siléncio. Nomeia o que aconteceu e ndo se agacha.
05. Empresta a primeira pessoa de quem vive. 06. Nomeia matéria, nao especificacao.
A marca cede o microfone e assina embaixo. A técnica é lastro, jamais vitrine.
0 REGISTRO

Mais Gandalf, menos suporte. Suporte nomeia a fungdo com precisdo e mata a aura. O Mago = fala pouco, sabe algo que o heréi ainda ndo
sabe, e conduz sem ocupar o lugar dele.
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BLOCO 05O FILTRO DE TODA PECA

Toda peca responde aumadelas. Se
nao responde a nenhuma, e decoracao.

01 02 03 04
Matéria em trés estados. O fogo é entusiasmo. O flow é superpoder. Ordem contra o ruido.
Do que a marca fala quando fala de A energia da frase: os verbos de Quem fala e sobre o qué: a palavra O sistema: sintaxe, ritmo, pontuacdo,
coisa: o vocabuldrio concreto, a paleta, acender e mover, a bandeira. proprietdria, a primeira pessoaq, o grid, e o que ndo entra.
a superficie. corpo absorto.
Terra é o corpo, o que sustenta. Ar é a mente, o que clareia. Aguq é a emocgdo, o que flui. Fogo é a acdo, o que move.

Explicitos e sutis, sempre no sentido fisico das palavras, nunca como folclore.

Tres elementos sustentam. Um move. E antes das seis travas de saida da marca existe a trava zero




BLOCO 06 - SEMPRE E NUNCA

A lista vale em qualquer canal e em

qualquer etapa. Nao é preferéncia de estilo.

SEMPRE

flow, o seu flow, estado, presenca, atengdo, foco

criar, construir, realizar, obra, projeto, sonho

coragem, vontade, ousadia, ambi¢do, paixdo, acender, mover
espaco, equipar, sustentar, corpo, coluna, medida, acUstica, luz
terra, ar, dgua, fogo, no sentido fisico

a criadora como sujeito, no mesmo registro

o nome da pecga, ou o que ela faz pelo corpo

a data, e o aviso antes se a data mudar

o prazo real, o estoque real

a dor nomeada em uma linha, e a prova em seguida

a obra dela: o projeto, o arquivo, o trabalho autoral

forga, impulso, o que move

NUNCA

Entregamos flow. Entre em flow

Relaxe. Desacelere. Descanse

Burnout. Colapso. Vocé vai adoecer
Revoluciondrio. Unico. O melhor do mundo
Energia, aura, alinhamento, cristal

Para mulheres. Versdo feminina. Linha delas
Solucdo, produto, item, SKU, catdlogo
Prazo estimado, sujeito a alteracdo
Ultimas unidades. Corre que acaba

A imagem e a linguagem do sofrimento
Investimento em vocé

A palavra banida em qualquer acepcdo

0 que o mecanismo faz pelo corpo, em linguagem de gente Jargdo de catdlogo, do tipo ajuste 6D sincronizado premium

O superlativo é do publico, nunca da marca. E a marca nunca usa travessdo. Nenhuma linha da coluna da direita saiu por gosto: cada

corte tem um custo medido atrds dele .
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BLOCO 07 - CADA FRASE COM SEU ENDERECO

O erro mais comum é usar a assinatura como headline de
produto, e a linha de produto como assinatura de marca.

Realize no seu flow. Assinatura de marca. Qualquer peca de topo. Abre a porta e fecha a peca. Nunca vira
headline de produto

Apoia o corpo, segura o foco, sustenta o flow. Assinatura funcional. Peca de produto, ficha, performance, embalagem. Sob a trava de
operacdo

O espaco que sustenta o que vocé esta realizando. Promessa externa. Abertura de pdgina institucional, apresentacdo comercial, fala de
fundador

Vocé nao esta cansado do trabalho. Esta cansado do lugar onde ele Ideia de Controle. A frase que a pessoa repete para um amigo. Repetida & exaustdo, sempre

acontece. com as mesmas palavras

Queime de vontade, nao de cansaco. Bandeira de campanha. Vive na Execucdo, com pico comercial

Nada quebra o seu flow. Frase de guarda. Régua de produto, de operacgdo e de redacdo. Disponivel sem restricdo de
Uso

Viva Sem Medo. Voz interna. Literal por dentro. A esséncia vai a rua pelo campo do impulso

chegar inteiro - chegar mais longe Expressdes de heranca. Chegar mais longe circula livre. Chegar inteiro fica em narrativa longa

e fundo de funil, e nunca volta como assinatura

Designed by Elements in Florianépolis Selo de autoria. Produto, embalagem, site

A REGRA DO COFRE

As frases do quadro se copiam caractere por caractere. - Ndo se reescrevem, ndo se melhoram, ndo se adaptam ao canal.

Duas assinaturas sairam de circulagdo e ndo voltam, em nenhum canal. Uma saiu por fechar na condigdo e ndo no resultado. A outra saiu por decisdo da lideranca. Este documento ndo as
reproduz, porque frase aposentada impressa em peca volta a circular.



BLOCO 08 - O QUE O OLHO PRECISA SABER

Quatro pistas, e cada uma nasce de uma das quatro expressoes.

COR FORMA TIPOGRAFIA FOTOGRAFIA

Sair do grafite da categoria. Terra Orgdnica, anti-exoesqueleto. O A pessoa abre, a matéria sustenta, O corpo absorto ® no centro. O
pesaq, ar respira, dgua transiciona, elemento entra como fungdo, jamais a prova fecha. Rigor e calor produto fora do foco.

fogo ilumina quem age. como icone de si mesmo. por hierarquia.

FACA

Oito horas dentro do projeto. Nenhuma pausa para ajeitar a lombar. Tecnologia ergondémica de Ultima geracdo para um

conforto revolucionario.

A diferenca entre os dois ndo é de talento. E de sujeito. Na primeira frase, quem aparece é a pessoa. Na segunda, o produto.



A REGUA UNICA 0 CRIVO

Isto ativa e sustenta o flow de quem constroi, e A operacao sustenta o que esta frase promete,
mostra o que a pessoa realiza a partir dele? hoje?
Se aresposta & ndo, nenhum dos outros testes importa. Se ndo sustenta, reformule a promessa até caber na entrega vigente.

Ndo é a operacio que entra no texto. E o texto que recua.

A assinatura funcional segue sob a trava do walk the talk. A unificacdo do nUmero da garantia segue aberta, e nenhuma peca cita prazo até ela fechar. O gargalo de pos-
venda e durabilidade segue como precondi¢do. E a pesquisa qualitativa com a voz feminina executiva segue aberta.

Uma pagina basta.
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